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& rimasto come prima».
E un buon sito internet
sposta voti? «No», rispon-
de Di Nunzio, «da questo
punto di vista non serve,
ma ajuta a informare chi
ha gia scelto».

Per quanto riguarda i
toni della campagna, Di
Nunzic non ha dubbi:
cresceranno. Ma non per
una sorta di ineluttabile
entropia del savoir faire:
«Per un calcolo di mar-
keting preciso: allinizio
della campagna 1 guanti
bianchi sono stati indos-
sati per parlare a un tar-
get attento e selezionato.
Man mano che aumenta
Tesposizione mediatica

il e as

dei contendenti e le elezioni si
avvicinano, occupando molto
pit spazio e raggiungendo

" un pubblico massificato,
il tono si adegua un’altra
volta al target. Ben venga

- a tale scopo allora il gesto

clamoroso, come quello che ha

fatto Berlusconi strappando il
programma. E il segno che stiamo
entrando nel vivo della campagna
elettorale. Tra un paio di settima-
ne, cominceremo a vederne delle
belle».

Par condicio da rivedere.

Intanto, aspettando i fuochi d’ar-
tificio finali, la fine dell’era dei
segretari di partito e 1 premier
che si sono messi in viaggio tra
gli elettori, secondo il presidente
del Club delle relazioni esterne
(associazione che riunisce oltre
100 soci tra comunicatori di real-
ta private e pubbliche) Maria Pia
Caruso, «potrebbe portare a un
effetto pitt diretto, piti immediato
della campagna nei confronti del
cittadino». E oggi, spiega Caruso,
che & anche dirigente di gabinetto
presso I'Autorita per 1a garanzia
nelle comunicazioni e ha coordi-
nato ieri sera un convegno dal
titolo “Comunicazione politica.
Ecco le nuove regole per i media”,
«forse la legge del 2000 sulla par
condicio ha bisogno di essere rivi-
sta alla luce della nuova struttura
politica italiana».

Fondamentale, per Caruso, &
che i partiti facciano propri alcuni
dei principi strategici privati, per
primo quello dellapproccio strate-
gico 365 giorni 'anno, non solo lo
sforzo promozionale in corrispon-
denza di alcuni picchi come quelli
elettorali. «Perché atmeno Y80%
del risultato», spiega Caruiso, «di-
pende da quel lavoro quotidiano
continuo e coeventer.
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